Browary rzemieslnicze stanowia ok. 2 proc. rynku. Ich udziat w ciagu kilku lat moze
wzrosnac¢ do 10 proc.

Piwowarstwo rzemieslnicze stanowi obecnie ok. 2 proc. rynku piwa. W ciggu dekady
moze jednak siegnaé 10 proc. udziatu w konsumpcji — przekonuje prezes Polskiego
Stowarzyszenia Piwowaréw Domowych. Kwotowo moze to by¢ znacznie wiekszy
udziatl. Takich browaréw szybko przybywa, a czesto pierwszym krokiem do ich
powstania jest warzenie piwaw domu.

— Piwowarzy domowi to kuznia browarow rzemies$iniczych. Prawie wszystkie browary
rzemies$lnicze wywodzg sie z piwowarow domowych, czyli ludzi, ktérzy najpierw warzyli
w domu i postanowili wybudowac swoj prawdziwy duzy browar. Obecnie takie browary
majg coraz wiekszy udziat w rynku — podkresla w rozmowie z agencjg Newseria Biznes
Michat Jaskolski, prezes Polskiego Stowarzyszenia Piwowarow Domowych.

Z szacunkéw PSPD wynika, ze piwo domowe w Polsce na wiasne potrzeby warzy od kilku
do nawet kilkunastu tysiecy oséb. Czes¢ zajmuje sie juz seryjnym warzeniem, a to —
zdaniem Jaskolskiego — juz cienka granica od warzenia kontraktowego, gdzie nie ma sie
wiasnych urzgdzen, a wynajmuje sie moce produkcyjne w zakfadach piwowarskich.

Z raportu ,Browary rzemieslnicze ikontraktowe. Nowy trend na rynku polskim.
Perspektywy rozwoju” wynika, ze tgczny udziat browaréw rzemiesiniczych i kontraktowych
w rynku sprzedazy wynosi ok. 1,6 proc. Z kolei KPMG w raporcie na temat rynku alkoholi
wskazuje, ze segment browaréw rzemiesiniczych i lokalnych w 2013 roku miat 4,7 proc.
udziatu w rynku. Pie¢ lat wczesniej byto to 3,1 proc.

— Takie inicjatywy rozwijajg sie bardzo dynamicznie i zdobywajg rynek. Obecnie udziat
piwowarstwa rzemies$lniczego w rynku jest raczej nieduzy, moze 2 proc. rynku, choc
trudno to oszacowac. Dgzymy do uzyskania poziomu 10 proc. udziatu w rynku ogolnym
sprzedazy piwa, jak w Stanach Zjednoczonych — ocenia prezes PSPD.

Jak podkresla Jaskolski, rocznie pojawia sie nawet kilkadziesigt browarow
rzemiesiniczych. Coraz wieksza swiadomos¢ Polakow sprawi, ze osiggniecie duzego
wzrostu w najblizszych kilku latach jest mozliwe do osiggniecia.

— Warto zauwazyc¢, ze 10-proc. udziat w konsumpcji moze kwotowo zrownowazyc
pozostate 90 proc. produkcji. Koncerny wytwarzajg znacznie tansze piwo. Rzemiesinicy
produkujg piwo drozsze i wyzszej jakosci. Dlatego kwotowy udziat w rynku moze wynieS¢
50-60 proc., natomiast hektolitry spozycia siegng maksymalnie do 10 proc. — przekonuje
ekspert.

W ubieglym roku polskie browary sprzedaty prawie 40 min hektolitréw piwa. Srednio
Polacy konsumujg 98 litréw ztocistego trunku rocznie.

— Poza koncernami piwowarskimi najlepiej sprzedajg sie piwa wykorzystujgce
amerykanskie chmiele. Wcigz jeszcze jest w Polsce zapotrzebowanie na piwa, ktore
pachng cytrusowo, z wyrazng goryczkg. Przebojem wchodzg tez piwa kwasne — mowi
prezes PSPD.

Jeszcze niedawno kwasne piwa byty dla konsumentow egzotyka, teraz nie tylko ich
probuja, ale przybywa tez fanéw nowych smakdéw. Dlatego w ciggu najblizszych dwéch lat
kwasnych piw moze by¢ na rynku coraz wiece;.

— Przyjdzie rowniez moment na piwa prawdziwie owocowe, czyli warzone z uzyciem
owocow, a nie sokow zageszczonych. Tego w Polsce jeszcze w tej chwili praktycznie
nie mamy, oprocz pojedynczych przypadkow, a rynek bardzo tego oczekuje. To widac
doskonale po multitapach i imporcie takich piw — zaznacza Jaskélski.



Z analizy firmy Nielsen wynika, ze najszybciej rozwijajgcg sie kategorig sg tzw. piwne
specjalnosci, czyli radlery, piwa smakowe, pszeniczne, niepasteryzowane
oraz niskoalkoholowe.



